Zatacznik nr 1 - BRIEF na obstuge political public relations w ramach kampanii parlamentarnej

Zadania dla
agencji:

Obstuga w zakresie ankiet wyborczych

Zapewnienie odpowiedzi na ankiete wyborczg skierowang do politykdw (co najmniej 100
odpowiedzi aktualnych parlamentarzystéw przynalezacych do kluczowych ugrupowan
politycznych: Prawo i Sprawiedliwos¢, Solidarna Polska, Platforma Obywatelska, Nowoczesna,
Polska 2050 Szymona Hotowni, Lewica: SLD, Wiosna, Razem, Zieloni, Polskie Stronnicwo
Ludowe, Konfederacja, Agrounia, Porozumienie).

Zapewnienie odpowiedzi na Latarnika wyborczego kluczowych 5 komitetdw wyborczych.

Obstuga w zakresie public relations

Doradztwo w zakresie strategii komunikacji z mediami i interesariuszami, w tym w zakresie
tresci kierowanych na podstrone internetowg WWF oraz komunikatéw do mediéw, takze w
sytuacjach kryzysowych.

Stand-by (gotowo$¢ do podjecia dziatan w razie istotnych zdarzen zwigzanych z tematem
kampanii).

Consulting przy przygotowywaniu tresci innych komunikatéw w ramach kampanii pod katem
ryzyk komunikacyjnych.

Posrednictwo i pomoc w kontakcie z adwersarzami/interesariuszami.

Wsparcie przy organizacji debat:

Wsparcie merytoryczne przy wyborze lokalizacji, terminu i scenariusza debat (3-4 debaty) (w
tym analiza lokalnych probleméw) oraz prelegentéw.
Propozycja i wspotpraca przy wyborze moderatora i eksperta.
Koordynacja wspotpracy z panelistami (zapewnienie przy kazdym z 3-4 wydarzen minimum 4
zaakceptowanych przez WWF politykow reprezentujgcych kluczowe komitety wyborcze):

o rekomendacja panelistow,

o nawigzanie kontaktu z panelistami i zaproszenie do udziatu w debacie

o potwierdzenie obecnosci wszystkich gosci,

o omowienie zakresu debaty z panelistami - tematyka bedzie sie rézni¢ w zaleznosci od

wybranego miasta,
o wysfanie podziekowan po debacie.

Doradztwo w zakresie obecnosci na najwazniejszych z perspektywy wybranych tematéw

przewodnich kampanii kongreséw/konferencji dla zaprezentowania postulatéw WWF Polska

rekomendacja na jakich eventach z racji kampanii powinna pojawi¢ sie WWF Polska,
rekomendacja formy dziatania w zwigzku z danym kongresem/konferencjs,
przedstawienie warunkéw uczestnictwa,

rejestracja przedstawicieli WWF na kongresie/konferencji,

opcjonalnie przygotowanie do udziatu - opracowanie tez przed kongresem,
przeanalizowanie listy oséb uczestniczacych w kongresie,

po kongresie rozestanie informacji do medidw podsumowujacej udziat.




Wsparcie przy organizaciji spotkan z politykami/partiami politycznymi/komitetami wyborczymi

e Rekomendacja dot. organizacji, udziatu, formy spotkania.
Kontakt ze wskazanymi osobami w celu umdwienia spotkania.

Opracowanie tez na spotkanie.

Background

Decyzje polityczne ugrupowania politycznego, ktére wygra wybory parlamentarne w 2023 r.

i zdobedzie wiekszos¢ niezbedng do uformowania rzadu, jest kluczowa dla dalszego losu naszego
kraju i planety. Z tego wzgledu WWF Polska chce podjgé dziatania rzecznicze i komunikacyjne w
ramach trwajgcej kampanii wyborczej, w celu wniesienia tematéw srodowiskowych i klimatycznych
do debaty publicznej i nadania im narracji proekologiczne;j.

Cele
przyrodnicze:

Chcemy by w politycznej dyskusji pojawity sie tematy kluczowe z perspektywy srodowiskowej:

1) bezpieczenstwo wodne: gospodarowanie wodami, jako$¢ wody i ich zanieczyszczanie, w tym
Odra, regulacja rzek vs. rewitalizacja, zapobieganie suszom i powodziom,

bezpieczenstwo klimatyczne i energetyczne: odejscie od wegla i paliw kopalnych, neutralnosé
klimatyczna (w przemysle, budownictwie, transporcie, energetyce), samorzadnosé
energetyczna, sprawiedliwa transformacja,

bezpieczenstwo zywnosciowe: wptyw produkcji zywnosci na $Srodowisko i klimat, edukacja
klimatyczna, dieta przyjazna planecie.

2)

3)

Gtowne
bariery, ktére
moze
rozwigzac
komunikacja
oraz bariery
stricte
komunikacyjne

Bardzo szeroki target - rozwarstwienie wiekowe, spoteczne, ekonomiczne i
Swiatopogladowe

Sytuacja ekonomiczna i polityczna (polaryzacja spoteczenstwa) w Polsce oraz wojna na
Ukrainie (poczucie bezpieczenstwa bedzie zawsze w priorytetach w trakcie wyboréw u
wyborcéw)

Narracja wyborcza partii

Podwazanie wiarygodnosci WWF'u

Nie znamy terminu wyboréw

[ ]

Niektére opcje polityczne majg interesy sprzeczne z naszymi

e Musimy by¢ bardzo elastyczni i przygotowani na wiele zwrotéw akgji

3. Cel kampanii
i ew. KPI’s

1) Chcemy by odbiorcy zrozumieli, ze tematy sSrodowiskowo-klimatyczne majg istotny wptyw na ich
codziennosé i by chcieli wybraé kandydata, dla ktdrego te tematy sg istotne i ma konkretny plan.

2) Naktonienie ludzi do gtosowania, i to Swiadomego.

3) Chcemy by politycy zrozumieli, ze tematy Srodowiskowo-klimatyczne sg istotne dla wyborcéw, ich
stanowisko w tych sprawach jest kluczowe dla ich sukcesu wyborczego, wiec uwzgledniajg je w
swoich programach, wystgpieniach publicznych i w trwajacej kampanii wyborczej, majac konkretny
plan dziatania w tych obszarach po wygranych wyborach.

Roboczy
gtowny przekaz

e Gtosuj na politykéw, ktérzy majg konkretne, rzetelne rozwigzania prosrodowiskowe, bo ochrona
przyrody i klimatu ma wptyw réwniez na Twoje zycie, nawet jak jeszcze o tym nie wiesz.

Warto gtosowac, poniewaz wybory polityczne majg wptyw na otaczajacy nas Swiat — zaréwno
przyrode, jak i cztowieka.

Politycy: kwestie klimatyczno-srodowiskowe sg istotne dla spoteczeristwa i stanowig kluczowy

element kampanii wyborczej. Mamy w tych obszarach konkretne stanowisko i plan dziatania.

Robocze RTB

Bariery na rzekach (zapory, tamy, jazy) oraz zabudowywanie brzegéw pogtebia problem suszy,
powodzi, utraty bioréznorodnosci rzek, przyczyniajac sie do katastrof ekologicznych, jak w
Odrze. Woda to nie surowiec, ktéry mozna eksploatowac bez ograniczen ale cenny zasdb,
wartos$¢, dziedzictwo, o ktére trzeba rozsadnie dbacd i chronié.

Wynik nadchodzgcych wyboréw parlamentarnych ma bezposrednie przetozenie na kluczowe w

najblizszej dekadzie decyzje w obszarze polityki energetycznej Polski, rzutujgc na ograniczenie




emisji gazéw cieplarnianych i ewentualne unikniecie najgorszych scenariuszy katastrofy
klimatycznej.

e Niezrownowazona gospodarka zywnosciowa prowadzi do nadmiernej eksploatacji planety,
deficytow podstawowych zasobdw, z ktérych cztowiek korzysta na co dzien oraz wzrostéw cen

Zywnosci.
Robocze CTA |Sprawdz jak Twoje poglady sg zbiezne z programami wyborczymi w Zielonym Latarniku WWF i
gtosuj!
Insighty ,Po co mam i$¢ na wybory, to nie ma znaczenia”
,Nie ma zmiany klimatu”
,53 pilniejsze tematy niz klimat” ,Najpierw ludzie potem srodowisko”
»A czym ja mam pali¢ w zimie?”
,Unia Europejska, ekologizm, to wszystko jest zte”
,,Dbanie o srodowisko to lewactwo”
,,Co to ma za znaczenie ze polityk ma to w planie, i tak sie to nie wydarzy”
,Polska nie ma wielkiego wptywu na zmiane klimatu. Niech Chiny i Stany dziatajg pierwsze”
,Dofinansowania z ramienia panstwa i tak nie sy do dostania, to za trudne”
,Dbanie o Srodowisko jest trudne i drogie”
»Musze wytozy¢ kase ze swojego portfela, i tak nikt mi za to nie zwrdci”
, TU chcg nam stawiaé parki narodowe, a my nie mamy z czego zy¢ (ekolodzy sg niezyciowi)”
,WWF ma swoje interesy w tym wszystkim”
,Ludzie z Warszawy mdéwig jak mamy zy¢, przeciez nic nie wiedzg”
,Ochrona $rodowiska nie generuje pieniedzy — wcigga kase, a jej nie daje”
Grupy Szeroko:
docelowe
1. Wyborcy = ukoniczone 18 lat i obywatelstwo polskie.
Przekaz: warto gtosowaé, poniewaz wybory polityczne majg wptyw na otaczajgcy nas swiat —
zaréwno przyrode, jak i cztowieka.
2. Politycy (praca rzecznicza) ze wszystkich ugrupowan politycznych z naciskiem na prawice
(gtowna grupa za posrednictwem ktdrej chcemy oddziatywac na debate publiczng > na
wyborcéw).
Waskie targetowanie:
- prawica — sympatcy PiS, Solidarnej Polski,
- prawica — sympatycy Konfederacji,
- proklimatyczni, prosrodowiskowi, sympatycy Zieloni, Hotownia (Polska 2050), Wiosna, Razem,
sympatycy WWF,
- rolnicy, Kota Gospodyn wiejskich, wiejskie domy kultury,
- matki,
- czytelnik Faktu, Superexpresu,
- ,hie znam sie na polityce” — mtodzi ludzie oraz gospodynie domowe,
- dziennikarze i eksperci.
Ton kampanii |e¢ Szerokozasiegowo: angazujacy, rzeczowy, w jezyku korzysci.

e Odnosnie do politykdw — ekspercki, ponadpartyjny, otwarty na dialog ze wszystkimi
ugrupowaniami politycznymi.

e Waskie targetowanie: Dostosowany jezyk do targetu, rzeczowe argumenty trafiajgce do danego

targetu.

e Narracja:




o skupiamy sie na_bezpieczenstwie (energetycznym, wodnym, zywnosciowym) —
rozwigzania majgce zapewnic poczucie bezpieczenstwa cztowiekowi, wyborcy,
wspdlnocie, spoteczenstwu, sg jednoczesnie korzystne dla srodowiska i klimatu,

o dotematdéw przyrodniczych wychodzimy od watkdéw bliskich kazdemu wyborcy (ceny
zywnosci, ceny pradu, dobra jakos$¢ zywnosci na naszych stotach, wody w kranie),

o samorzadnos$é, niezaleznos$¢ (energii, surowcow, rolnictwa),

o pozostajemy w ramach polskich = staramy sie nie nawigzywac do aspektéw/relacji
miedzynarodowych, w tym zwigzanych z Unig Europejska, Niemcami, Rosja, Ukraing.

obowigzkowe

Preferowane |- Szeroka komunikacja w kanatach nastawionych na zasieg ogdélnopolski,
kanaty i - Waskie targetowanie dostosowane do targetdw, np. prawicowa prasa, portale, influencerzy;
narzedzia kanaty gdzie mozna spotkaé mtody target typu TikTok; kanaty gdzie mozna spotka¢ gospodynie
komunikacji |domowe np. prasa kobieca,

- Odnosnie do politykow:

¢ bezposredni kontakt nieformalnymi kanatami (rozmowy, spotkania za zamknietymi
drzwiami, mailing, zamkniete seminaria eksperckie),

e publiczny dyskurs (udziat ekspertow WWEF i politykdw w debatach, rozmowach w radiu i tv,
komisjach i zespotach parlamentarnych, dyskusje z wykorzystaniem Twittera, content
informacyjny na podstronie WWF poswieconej wyborom),

e dziatanie obejmujgce obie ww. formy komunikacji: rozsytka mailowa ankiety (zbudowanej
podobnie jak Latarnik wyborczy) do politykdw i uzyskiwanie (telefonicznie, mailowo)
odpowiedzi — tak jak istotne wypowiedzi medialne w naszych tematach srodowiskowych —
beda publikowane na podstronie WWF poswieconej wyborom oraz stanowigcych baze do
Latarnika,

- touchpoint’y angazujgce (w celu naktonienia odbiorcy do wypetnienia Latarnika WWF).
Elementy - Dotarcie do wyborcéw, politykéw i medidw reprezentujgcych rézne poglady polityczne, zwtaszcza

prawicowe, za posrednictwem réznych, celowanych kanatéw komunikacji,

- Zorganizowanie wystgpien politykéw réznych opcji politycznych w debatach WWF (m.in. 4
kandydatow w kazdej z 3-4 debat).

- Zorganizowanie wystgpien ekspertéw WWF w eventach (kongresach/konferencjach) majacych
wydzwiek w szerokozasiegowych mediach powigzanych z réznymi opcjami politycznymi, z naciskiem
na Srodowiska prawicowe i ekosceptyczne (m.in. 5 wystgpien).

Timing i termin
kampanii

Wybdr agencji: maj/lipiec 2023 r.
Czas trwania publicznych dziatan w ramach kampanii (debaty, Latarnik): sierpien - wrzesiert 2023 r.




